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raz do roku
analizuj swoje działania

ucz się marketingu
i prowadzenia firmy

ucz się
swojego fachu

wynotuj zadania
do zlecenia określ budżet

poszukaj
podwykonawców

próbowanie nowego: wypisz kilka nowych sposobów
na pozyskiwanie klientów i systematycznie sprawdzaj te,

z których jeszcze nie korzystałeś

sprawdzanie: jakie
sposoby zdobywania
klientów stosujesz?

przygotuj się do
utworzenia swojego
centrum dowodzenia

przejrzyj strony
konkurencji

pamiętaj
o aktualizacjach

zbierz wszystkie linki
do Twoich kanałów

w mediach
społecznościowych

link do strony umieść
w swoich profilach

w mediach
społecznościowych

opracuj
harmonogram

sprawdzaj
statystyki

określ, jaką
marką jesteś

przygotuj treści
eksperckie

wybierz 2-3 narzędzia
do budowania marki

dopieszczenie
oferty

rozbudowanie
oferty

skalowalność
biznesu

wyznaczenie
miernika sukcesu

ustalenie
celów

ustalenie
swojej misji

analizy
konkurencji

analizy
rynku

analizy
SWOT

stworzenie persony
idealnego klienta
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